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- STORY JUNGLE - Charte graphique

Refonte de l'identité visuelle et déploiement sur les supports digitaux de I'agence.

JUNGLE

FR-EN
STORY em Agence Nos offres  Partenaire de Linkedln ~ Portfolio  Media  Newsletter Prendre RDV a ® =

Imaginons ensemble
des contenus intelligents
qui jaillissent de la timeline.

Vos sujets sont complexes ? VVos contraintes internes et externes sont multiples ?
Vos cibles - premium ou B2B - sont exigeantes ? Alors, nous sommes I'agence qu'il vous faut !

Créons ensemble des contenus qui vous feront émerger du bruit des timelines.

Nos offres

Prendre RDV |

Pourquoi une notre offre dédiée aux PME ?

Dans la jungle Dans la jungle
des contenus de Linked[})

.‘é. .‘#.

Dans la jungle Dans la jungle
de Linked[[]

Notre offre PME Starter Pack en 3 niveaux

=
4l &
il I o
Pack Employee advocacy Pack Ambassadeur Pack Employee advocacy

. Module #1: Engager sa . Module #1: Engager sa
inkedin Linkedin

* Linkedin

De nouveaux CTA )
personnalisés sur Dans la jungle
e les profils des de Linked

membres Premium Proposé par

STORY - JUNGLE
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https://storyjungle.io/

- STORY JUNGLE - Brand Content & Social Media

Déclinaison de l'identité visuelle & travers des contenus éditoriaux, vidéos et formats social media.
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Baromitre 2026 do la Leador Advocscy du CAC 40

STORY gk - JUNGLE

SUR QUI PORTE CETTE ETUDE ?

DES DIRIGEANTS TOUJOURS PLUS
ACTIFS
Cette étude porte sur o communicatio

Linkedin

2025, passant de 167 & 156 %

Barometre 2026

du CAC 40

JANVIER 2026

o
9322 ’

. o posts
s oo qi ;

* directeurs des ressources humines (DRH)

directeurs financiers (CFO)
directeurs de la communication (Dircom)

Lo méthodologie est décite en détai en Annexe 2 d
étude.

Extraits des résultats du Barometre 2025
de la leader advocacy du CAC 40

84 %
Capgemini /

Extraits des résultats du Barométre 2025
de la leader advocacy du CAC 40

WEBINAIRE

Vos dirigeants sont-ils
influents sur LinkedIn ?

Jeudi 12 février 2 12h

STORY 'aé'JUNGLE

Imaginons ensemble
des contenus intelligents qui jaillissent de la timeline

N

3,5xplus

Nombre meyen de posts publiés parles comptes actifs
comporoison 2024/2025)

s

SUBSCRIBE



https://kdrive.infomaniak.com/app/share/683534/ccedbd0a-8b28-4f9b-bc61-e3c212b09650
https://storyjungle.io/tu-bosses-sur-quoi-/-tu-bosses-sur-quoi-le-metier-de-head-of-content_a-306-7359.html
https://www.linkedin.com/posts/gilles-prigent_influence-polytransformation-activity-7294607287225057280-37tv?utm_source=social_share_send&utm_medium=member_desktop_web&rcm=ACoAABK_ZCcBs1HvB-vl8y1YyWbVi6VFdW_uWdw
https://www.linkedin.com/posts/gilles-prigent_veille-strataezgiesdecontenu-influence-activity-7272153116723089408-ACsx?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAABK_ZCcBs1HvB-vl8y1YyWbVi6VFdW_uWdw

- STORY JUNGLE - Podcast Story Of Stories

Création et production d'un podcast de 16 épisodes : identité visuelle, habillage, montage audio et vidéo.

STORY OF STORIES
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#11 Marion Wyss

The Audiencers :
b&tir une communauté
«avec du coeur et de ['inconscience »,

Apres une premiéere carriére dans le cinéma dont elle est passionnée, Magali Payen lance « On est
prét » une association dont la mission est de faire passer a l'action la jeunesse en créant des
contenus pour faire émerger un monde désirable qui protege le vivant.

° } « On est prét » accompagne la métamorphos:

{STORIES

A

>

- \“",1‘-

Magali Payen
Fondatrice de On est prét Ecouter le podcast sur :

@ Spotify _=m= Deezer Apple Podcasts Amazon Music  *li* Google Podcasts


https://www.youtube.com/watch?v=wTnsAOkBwSM&list=PLkoy2f2mdfsCiUH9FvWqA0HYFhyXO7Nza&index=14
https://storyjungle.io/story-of-stories/

- BUSINESS FRANCE / CHOOSE FRANCE - Logo booster

Création d'un systéme d'identité visuelle modulable décliné par secteur d'activité sur I'ensemble des supports.

BUSINESSFRANCE

SEPTEMBRE 2023

Choose
France

-
7

|
HenciFAB

LOGO GENERIQUE

RIS6 V198 BS6
) INDUSTRIE CLEANTECH C47 M0 380 NO
ENERGIES RENOUVELABLES #9CC656
RE6 V182 B131
INDUSTRIE CLEANTECH C67 M0 361 NO
INDUSTRIE DU FUTUR #56B683
INDUSTRIE CLEANTECH R35 V183 B196
AERONAUTIQUE, €71 MO 126 NO
AEROSPATIAL #2387C4
INDUSTRIE CLEANTECH
MOBILITE, RS V146 B165
MARITIME, €80 M21331 N4
AUTOMOBILE, #0592A5
FERROVIAIRE

GROW GROW GROW
GLOBAL GL@BAL GLEBAL

GROW
GLEVBAL

UNVERS MOBILTE

. @ WEBNSE RN o

COULEURS DU DEGRADE

R44 V63 B143
€96 M82 14 NO
#2c3M8f

R7 V144 B179
C79 M25 321 N4
#0790B3

R86 V182 BI31
C67 MO 361 NO
1568683

R156 V198 B86
C47 M0 380 NO
#9CCE56

COULEUR
COMPLEMENTAIRE

Utilisation de cette couleur
pour des aplats notamment

R31V65 8110 combinaison des couleurs.
€97 M76 330 N17 ci-dessus, compromis entre
#IF416E les deux couleurs bleu de la
charte
harta Graphiaue | Booster |3

GROW
GLBAL

GROW' GROW GROW

GLEBAL  GL<BAL  GLSBAL

Le logo Booster générique peut étre utilisé G R ﬂ W
n couleur ou dans une variante blanche. G I B H I

GROW
BLE2BAL

GROW

GLESBAL

Quelque soit le support, la taille de espace protégé
est équivalente 3 la largeur e la lettre B de GLOBAL.
pour des raisons de lisibilité et defficacite.

PREPARATION

ATELIERS D'INFORMATIONS COLLECTIFS
10h+ de masterclass pour revoir les fondamentaux du marché cible et obtenir des
RETEX d'entrepreneurs.

COACHING &MENTORAT INDIVIDUALISES

Un accompagnement personnalisé afin d'adapter et de parfaire la stratégie
Go-To-Market et le Business Plan Export de I'entreprise sur le marché ciblé :
« 1étude de stratégie approche marché

- 1diagnostic communication

+ 4h de coaching 1h de mentorat par un entrepreneur local (ex CCEF)

PROJECTION

ATELIERS D'INFORMATIONS COLLECTIFS

Invitation a des événements prestigieux en présence d'entrepreneurs,
d'investisseurs, et de potentiels partenaires et clients locaux.

Visite de lieu d'innovation

DEVELOPPEMENT COMMERCIAL

Un accompagnement renforcé sur le marché cil

développement commercial et accroitre la visibilité et légitimité des participants
aupres des partenaires locaux :

Mission de prospection collective (10 cibles)

Mission de prospection personnalisée (30 cibles)

Communication individuelle (Article, interview, etc)

PERENNISATION

BILAN ET PLAN D'ACTION POST-MISSION
Suivi de mission de & mois

Restitution et recommandations « next steps »
Mise a dispo de locaux BF pendant 6 mois
Evénement collectif de cloture

ANCRAGE SUR LE MARCHE
Appui juridique, fiscal (enregistrement, CGV...)
Aspect réglementaire (certification, ..)
Gestion logistique / SAV / support
Dé ial (V.LE,

partagé)

« Conseils financier (levée de fonds , M&A, exit)

RH, temps

Phase préparation
avril - juin

Phase projection
juillet - octobre

Phase implantation
novembre - février n+1

Appel a candidature
octobre - mars




- BNP PARIBAS - Newsletter LinkedIn

Conception de l'identité graphique et des déclinaisons visuelles de la newsletter Sustainable Finance At Scale.

Imeéne Ben Rejeb-Mzah
Head of Climate Analytics & Alignment,
BNP Paribas

ok \WATER SCARCITY:

BNP Paribas’ climate commitments are at the

heart of our ESG strategy. All these commitments
; need to be rigorously monitored on a daily basis.

SUSTAINABL This is what ESG Data is all about.

FINANCE AT SCALE

USTAINABLE
~ ALLHANDS ON DECK!

f?ffi?iﬁf’!ii"“‘e atsale E NEWSLETTER b
Sustainable Finance at
Scale

Actions and thoughts for a more responsible world

De BNP Paribas Publication mensuelle
b 1990955 abonnés 702365 abonnés

1 SUSTAINABLE.
FINANCE AT SCALE

#45 - MAY 2026

Data centers and the energy transition: can . °
low-carbon supply keep pace?

= Rt ®W
-FROM THE OBSERVATION POST -

H The rise of Al and the ensuing boom in data centers are taking electricity demand to
unprecedented levels. This surge should, as far as possible, be met by low-carbon
sources of energy, as leaving sustainability on the sidelines would mark a serious setback
for the green transition. But can clean energy supply rise quickly enough to match data

centres’ appetite for power? ® °
o
o
® 1.5%: that was the share of global electricity consumption attributable to data centers

in 2024. Modest at first glance, this proportion is rising rapidly (+12% over the past (S

N -

five years), driven by the formidable expansion of Al and the construction of ever - -

B ~

more powerful data centers. In fact, “electricity consumption from data centres is set
to double by 2030, and power use from those focused on Al is poised to triple”, writes
the International Energy Agency (IEA). This growth could have significant
environmental consequences, as data centres are highly energy-intensive, weighing . N EW F Ru NTI E R s )
on countries’ carbon footprints. Finding ways to decarbonize these facilities is

therefore crucial to limit their impact.

* One continent exemplifies this tension: Asia Pacific (APAC). While the US, Europe, and
China are expected to account for most of data centre electricity demand in the next

few years, the APAC region is experiencing especially strong growth. As highlighted in ° i | S—
a recent article by BNP Paribas CIB, its data centre market has become one of the

most dynamic and strategically important asset classes globally. Capacity in the region ©
is set to grow at a compound growth rate of 16% per year between 2024 and 2030, -EXPLORERS - -MILESTONES -
fuelled by demand for Al, cloud, and digitalisation. The result: a surge in energy

demand - and ideally, in green energy supply.

Ramakrishna Pataballa
Head of Energy, Resources and Infrastructure, Asia
BNP Paribas

The most important development is the growing
convergence of digital infrastructure with energy,
as technology majors with ambitious climate
targets drive renewable energy procurement for
their data centers. yy



https://www.linkedin.com/newsletters/sustainable-finance-at-scale-6980896876048850944

- BUSINESS FRANCE // SPORTECH - Stand CES Las Vegas

Conception de |'identité graphique des différents espaces Business France au CES de Las Vegas.

Welcome to the

French Pavilion
ORGANIZED BY

BUSINESSFRANCE

OUR PARTNERS

n -
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- ARDIAN - Site corporate

Proposition graphique de maquettes dans le cadre de I'appel d'offres pour la refonte du site web d'Ardian.

WHO WE ARE ~ WHATWE DO INSIGHTS  SUSTAINABILITY ~ CAREERS ME [ R INVESTORS CENTER|

ARDIAN,
THE PRIVATE INVESTMENT-HOUSE

I

Key figures

1,500 10,000 . 100

funds in the porfolio underlying companies employees

'WEDNESDAY 20 - INSIGHT 'MARCH 20 - NEW PRESS RELEASE
% PORTFOLIO 2019: The Year of Politically Motivated Secondary Salesé > Ardian Infrastructure closes its fifth generation fund at €6.1BN >

700+ +250
INSIGHTS

INVESTOR RELATIONS

« Client interests come first »

INSIGHTS

Emerging Markets PE Funds
opportunitis galore

ARDIAN . |

ARDIAN

OPINION
Is this the golden age of PE?

REAL ESTATE

How VC and PE shape tomorrow’s urban MARKETS

ecosystems Emerging Markets PE Funds
opportunities galore

JOIN THE CONVERSATION

@ [ Keep in touch with us I

ARDIAN oW waTEoo sons  susmma  cantes ro——

FEATURED PRESS RELEASE
The Augmented Infrastructure

Discover the studywe have conducted: The Augmented Infrastructure
- new value creation levers for infrastructure in the connectivity era.

US$90bn of assets managed and/or
advised

Ardian is a world-leading private investment house with assets of US$90bn
managed or advised in Europe, North America and Asia.

.. Décideurs Magazine



- BONDUELLE - Carrousels LinkedIn

Déclinaison graphique et production d'une série de carrousels LinkedIn consacrés a I'histoire de la marque.

B GROUPE
BONDUELLE

La nature, notre futur

Aux origines,

bien avant la marque

DisTiLLerIEs oA (OO

-
PABRIOUES DE LEVURE. |\
HIROYDELy

& C*Suc*™ m
RCQ-en-Barce

L’histoire d’'une entreprise
commence rarementla 7

ou on I'imagine %JM

de Woéstyne.

Bonduelle
8*_-:-_- 134611 abonnés
3sem.« ®

Des slogans qui restent en téte. Des légumes qui chantent, révent... et parfois ralent.

+ Suivre

Depuis prés de 80 ans, la publicité accompagne Ihistoire de Bonduelle, et, au

A4 | I

| Aujourd’hui, quand c’est pr
C’est toujours Bonduelle ! 5

« Que le bon ’emporte »

... plus

8/8
cee 70 5 commentaires - 3 republications
& Jaime ® Commenter ) Republier

<7 Envoyer

En 1217, des religieuses =
cisterciennes s'installent a PAbbaye

TN

Six siecles de gestes patients...
jusqu’au jour ou la Révolution
fait tout basculer

i
g
\

=

Bonduelle
Bt 134611 abonnés

3mois+ ®
Bonduelle’s story began long before the company was founded.

+ Suivre

= InWoéstyne, long before anything else, there was land. This plain in ... plus

Afficher la traduction

i |54
Inspired by Adele
her descendants went on to found
“Etablissements Bonduelle” and .
continue to uphold her values to this day.

7/7 Ca
€C0 62 1 commentaire - 6 republications
& Jaime ® Commenter ) Republier

< Envoyer


https://www.linkedin.com/posts/bonduelle_quand-cest-culte-cest-bonduelle-activity-7467490456000495618-Ug5N?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAABK_ZCcBs1HvB-vl8y1YyWbVi6VFdW_uWdw
https://www.linkedin.com/posts/bonduelle_the-origin-story-of-bonduelle-activity-7439575792210038784-q7ss?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAABK_ZCcBs1HvB-vl8y1YyWbVi6VFdW_uWdw

- ARENA GRAND PARIS - Univers graphique

Proposition de deux pistes d'univers graphique dans le cadre d'un appel d'offres pour Arena Grand Paris.

ARENA PISTE | {% ©)
G R A N D MODERNE GEOMETRIQUE MINIMALE
PARIS TYPO  fiona A O M

KIONA

ARENA
GRAND
PARIS

GRAND
PARIS




- BNP PARIBAS - Vidéo Mobility Hub

Montage et création de I'habillage graphique d'une vidéo consacrée au Mobility Hub de Metal 57.

PIERRE
STEPANOV

DIRECTOR PROPERTY
DEVELOPMENT FRANCE,
BNP PARIBAS REAL ESTATE



https://kdrive.infomaniak.com/app/share/683534/90adad6e-9a35-4cb8-b26a-fbac4e1a25f5

- AEMA - Vidéo chrono d’Adrien Couret

Montage et création de I'habillage graphique d'une vidéo dans laquelle Adrien Couret répond
a des questions de la communauté LinkedIn en moins de cing minutes.

+ Suivre

« Adrien Couret [
e

Répondre a un maximum de vos questions en cing minutes chrono : c'était sportif,
mais je vous |'avais promis, alors je I'ai fait !

Adaptation au changement climatique, IA, prévention et éducation 3 la santé,
développement d'Aéma Groupe... Les sujets que vous avez remontés dans les
commentaires sont au cceur de nos enjeux en tant qu'assureur et au coeur de mes
préoccupations en tant que directeur général d'un groupe qui protége aujourd'hui
plus de 12M de Frangais.

Et au fond, ils racontent bien ce qu'est I'assurance aujourd'hui : un secteur qui
touche a la vie quotidienne des Frangais dans toutes ses dimensions, autant qu'a

I'avenir de notre société.

C'est aussi cela dont témoignent vos nombreuses questions. Et j'espére n'étre passé
3 coté d'aucune de vos interrogations.

Un grand merdi & tous ceux qui se sont prétés a cet exercice, que pour ma part j'ai
beaucoup apprécié, non seulement pour la transparence qu'il impose, mais surtout
parce qu'il nous plonge, 2 mon sens, au cceur de ce qu'est le mutualisme :un

attachement a I'écoute, au dialogue, et 2 la réflexion collective.

Aéma Groupe MACIF AESIO mutuelle Abeille Assurances Ofi Invest

Question suivante...

Bon alors cava ?

Réactions

@ha

© raime & Commenter ) Republier <« Envoyer
P! ¥

Pourquoi cing minutes ?



https://fr.linkedin.com/posts/adriencouret_r%C3%A9pondre-%C3%A0-un-maximum-de-vos-questions-en-activity-7430506628254396416-wVIc?utm_source=li_share&utm_content=feedcontent&utm_medium=g_dt_web&utm_campaign=copy

- OHMSTRIKE / MATT PLEZTROM - Projets personnels

Composition musicale sous le pseudonyme Matt Pleztrom (albums, EP, sorties sur label indépendant),
projets vidéo, expérimentation sonore et visuelle, exploration créative, illustrations de covers.

///1//7//1”/?{»/7&

musique

gel



https://mattpleztrom.bandcamp.com/music

